REVISTA CIENTIFICA OMNES

PALABRAS CLAVE

F identidad cultural, desarrollo
sustentable, innovacion, artesa-
nias, disefio

CONTACTO
Isfernandez@outlook.com

KEYWORDS:

Cultural identity, sustainable
development, innovation,
artcrafts, design

FECHA DE RECEPCION
04/10/2019

FECHA DE ACEPTACION
28/11/2019

Articulos académicos para su
consideracién a ser publicados

en la Revista Cientifica OMNES
deben ser enviados en un formato
modificable a través del sitio
https://www.columbia.edu.py/
investigacion/ojs/index.php/
OMNESUCPY

JULIO A DICIEMBRE 2019

VOL 11 N©°2 122-1I32

URUCU ARTESANIA

LUCAS FERNANDEZ, MAYRA INSFRAN

RESUMEN

Este articulo presenta un proyecto de produccién artesa-
nal de juguetes y objetos de regalo, que reflexiona sobre la
importancia de modificar los habitos de consumo y forta-
lecer la identidad cultural como estrategia de desarrollo;
comprendiendo a la artesania como expresioén simbolica
de una sociedad, planteando innovaciones tanto en el
disefio de producto como en los procesos de produccion
basados en conceptos integrales de desarrollo sustentable.

ABSTRACT

This article presents a project of artisanal production of
toys and gifts, which reflects on the importance of modify-
ing consumption habits and strengthening cultural identi-
ty as a development strategy.

This project also contributes to understand crafts as a
symbolic expression of a society, raising innovations in
product design and in production processes, based on
comprehensive concepts of sustainable development.
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JUSTIFICACION

Asuncion es una ciudad en crecimiento, considerada ya
como una ciudad global y con habitos que se desarrollan
hacia el consumo masivo de bienes y servicios. Uruct ar-
tesania es un proyecto que surge a partir de la necesidad
de cambiar los habitos de consumo de nuestra comunidad
para construir un estilo de vida sustentable de consumo
responsable.

Las alternativas que encontramos en el mercado de obje-
tos para regalos y juguetes para nifios son por lo general
objetos de materiales plasticos y uso desechable, objetos
de produccién masiva y sin identidad.

Este proyecto de emprendimiento pretende ofrecer alter-
nativas ecoldgicas, con materiales reciclados y naturales
que reemplacen a estos objetos y aporten ademas un com-
ponente educativo utilizando la identidad cultural de la
zona como guia conceptual de los disefios.

Para realizacion de los productos se llevé a cabo una am-
plia investigacion sobre materiales naturales y biodegra-
dables, como la madera, el papel y el cartén reciclados,
pinturas resultantes de tintes vegetales, libres de metales
pesados y disolventes quimicos, y lustres naturales a partir
de cera de abeja.
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OBJETIVO

- Desarrollar una linea de productos como alternativa eco-
logica, con materiales reciclados y naturales que reem-
placen a los objetos de uso desechable y aporten ademas
un componente educativo utilizando la identidad cultu-
ral de la zona como gufa conceptual de los disefios.

- Difundir a través de la comercializacion de los produc-
tos y la promocién en redes sociales conocimientos de la
cultura e identidad de la zona.

- Fomentar las redes de economia solidaria que promue-
van la produccién y consumo responsable de alimentos
y productos artesanales de comercio justo.

DESCRIPCION DE LAS ACTIVIDADES

1. Conceptualizacién y creacion de la marca. Se eligid el
nombre “Uruct Artesania”, que proviene de la conocida
semilla utilizada por pueblos indigenas para teiiir las co-
sas en un caracteristico tono rojo para sus rituales y ma-
nualidades. Se crearon espacios virtuales en Facebook y
en Instagram para la promocioén y difusién de la marca.

2.Diseflo y confeccion de productos. Las tres materias pri-
mas principales de toda la linea de produccién son la ce-
rdmica, el papel y la madera. Cada producto es pensado
y disefiado teniendo en cuenta la filosofia de la marca,
englobando todos los conceptos que se desean compar-
tir con el publico, a través de la naturaleza misma del
producto. La linea de comprende una amplia variedad
de productos como juegos didacticos, objetos decorati-
vos, para regalos y accesorios. Cada uno es elaborado de
manera artesanal, asegurando su originalidad. Todos los
productos fueron testeados y aprobados antes de ser lan-
zados al mercado de manera oficial.

3. Promocién y difusién de productos. A través de las redes
sociales creadas bajo el nombre de “Uructi Artesania”, se
muestran los productos que ya pasaron la fase de testeo
y son aptos para su venta en el mercado. Los productos
son mostrados a través de fotografias, videos y descrip-
ciones textuales, que explican su funcidn, sus ventajas y
de dénde provienen los materiales.
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4.Participacién en ferias. Los espacios son elegidos de
acuerdo al publico meta previamente estudiado y te-
niendo en cuenta que cumplan con los requisitos de
produccioén artesanal o agroecoldgicas a pequefia escala,
fomentando las redes de economia solidaria y auto ges-
tionadas. Asi, se participa en ferias como “La Red Agro-
ecoldgica”, “Samu’u Espacio Holistico”, “Kunumi Ara”,
etc.

BENEFICIARIOS

Publico en general que puede acceder a los productos y a
la informacion sobre los mismos, mercados de economia
solidaria y redes artesanales, colegas artesanos.

LUGAR EN EL QUE SE DESARROLLO

El proyecto se desarrolla en la ciudad de Lambaré con ex-
tensién por comercializacién a la ciudad de Asuncion y
sus alrededores (Gran Asuncion). El proyecto se dirige a
pobladores de la ciudad de Asuncién y sus alrededores que
buscan una alternativa sustentable a los productos de con-
sumo habitual.

TIEMPO DE EJECUCION
El proyecto se desarrolla en tres afios en el periodo de fe-
brero de 2017 a febrero de 2020.

RESULTADOS OBTENIDOS

Se desarrollé una linea de juegos didacticos sustentables
con disefios con contenido de la cultura local. Entre ellos
se encuentran los juegos de memoria de madera reciclada
con disefios con estampado y dibujo con tinas naturales de
la fauna y flora del Paraguay y mitologia. Rompecabezas
de madera con dibujos con tinas naturales de la fauna y
flora del Paraguay. Juegos de tateti, ajedrez y dominé de
materiales naturales, juegos de bloques y aros para apilar
con madera natural y tintas vegetales.

Ademas, se desarroll6 una linea de objetos decorativos de
materiales reciclados, entre ellos se encuentran frascos
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luminosos, realizados con frascos reciclados y disefios en
corte de papel. Lamparas como cajas de luz con disefios
en cortes de papel en planos seriados; llaveros realizados
de madera reciclada con tintas naturales y cera de abeja,
con disefios de fauna y flora de la regién, mitologia y otros
elementos que componen la identidad cultural de la zona.

Hasta la fecha se ha logrado la difusion de los productos a
través de las redes sociales y el reconocimiento de la marca
tanto entre el publico objetivo con en algunos medios ma-
sivos de comunicacién.

Se ha logrado establecer un didlogo y trabajo conjunto con
redes de economia solidaria, como la Red Agroecoldgica,
La escuela auto gestionada Kunumi Ara, Samu’u Espacio
Holistico, entre otros.

Ademas, se ha logrado trabajar de manera activa con otras
instituciones como el Instituto Paraguayo de Artesaniay el
Museo Mitolégico Ramon Elias.

APORTE ACADEMICO

La produccioén artesanal constituye un ejemplo de como se
puede integrar el fomento a las formas de produccién, el
aprovechamiento de los recursos y la conservacion de los
mismos a través de una produccion artesanal sustentable.

Durante el proceso de investigacion realizado para la ela-
boraciéon de los productos se recopilaron datos sobre el
uso y tratamiento de maderas, sobre esmaltes ceramicos
realizados con ceniza y sobre tefiido natural de tejidos de
origen animal (lana, seda) y origen vegetal (algodon, lino)
con hojas, vegetales, semillas y flores.

Con la informacién recabada es posible realizar una guia
de técnicas y materiales naturales encontrados en la zona
que pueden ser utilizados para la produccién de objetos
realizados a través procesos naturales y amigables con el
medio ambiente.

Aporte Social

Se impulsé la utilizacion de redes comunitarias y solida-
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rias para la promocién de emprendimientos artesanales y
agroecoldgicos.

Se promovi6 a través de las redes sociales y conversatorios
en ferias y eventos agroecolégicos y artesanales conceptos
claves para el cambio de hébitos de consumo dafiinos por
opciones de consumo consciente y responsables.

Se generd una alternativa de productos sustentables y ar-
tesanales, con juegos didacticos de materiales naturales,
no téxicos y saludables y una opcién de regalos de pro-
duccién artesanal y personalizada durables y de impacto
ambiental reducido.

APORTE ECONOMICO

Se impulso las redes de economia solidaria que promue-
ven la produccién y consumo responsable de alimentos y
productos artesanales de comercio justo.

APORTE CULTURAL

Se difundié a través de los productos, redes sociales y me-
dios masivos de comunicacién conocimientos de la identi-
dad cultural de la zona, mitologia, fauna y flora paraguaya,
eventos culturales, talleres, movimientos sociales, etc.

INDICADORES DE IMPACTO
Se utilizan los indicadores de impacto de evaluacién de
“Impacto B” que mide el desempefio social y ambiental.
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MECANISMOS DE SEGUIMIENTO Y
EVALUACION

Enfoque de Evaluacién Pregunta de Evaluacion

(El proyecto se disefié e implemento de manera satisfactoria?

Proceso
(Se desarrollaron satisfactoriamente todas las etapas del proyecto?

(De qué manera el proyecto respondio satisfactoriamente a las
necesidades?

Resultado
(Hubo algiin cambio significativo y en qué medida se atribuye al
proyecto?

(Qué funcioné y que no?

Aprendizajes
(Cudles fueron las consecuencias no intencionadas?

(Fue rentable el proyecto?

Inversién (Alguna otra alternativa pudo haber representado una mejor

inversion?

(Se puede ampliar el proyecto?

Proyecciones

(Se puede replicar el proyecto en otro lugar?
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Objetivo

Desarrollar una linea

Indicador

Los productos son realizados con materiales reciclados y natu-
rales

S1

NO

Los productos son realizados con materiales no téxicos y ami-

de productos como

gables con el medio ambiente

alternativa ecoldgica

Los productos utilizan la identidad cultural de la zona como
gufa conceptual de los disefios

Los productos transmiten a través de sus disefios conocimien-
tos de la cultura paraguaya

Difundir conocimien-
tos de la cultura e
identidad de la zona.

Se comparte a través de plataformas virtuales conocimientos y
eventos culturales

Se realizan materiales audiovisuales, eventos y talleres que
propician la apreciacion de la identidad Paraguaya

La via principal de comercializacién son redes de economia
solidaria

Fomentar las redes de
economia solidaria

Se participa activamente en grupos de productores y artesanos
de economia solidaria

Se difunde a través de plataformas virtuales las actividades,
ferias y eventos realizados por grupos de artesanos pertenecien-
tes a redes de economia solidaria.

GESTION DE RECURSOS
El capital inicial fue el minimo necesario para empezar la
produccioén, el mismo provino del aporte de los producto-
res. Paulatinamente se logré el sustento del proyecto con
las ganancias de los productos vendidos derivando en el
creciente aumento del capital.

PROSPECTIVA DE CONTINUIDAD

A partir del aflo 2020 se pretende ampliar el rango de ac-
cién y desarrollar talleres que promuevan el trabajo ar-
tesanal auto producido como alternativa a los objetos de
produccién masiva.

Se pretende ampliar las alternativas de productos artesa-
nales incorporando artesanos que trabajen otros objetos
y materiales.
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Se pretende incursionar en el campo textil desarrollando

una linea de indumentaria con tejidos artesanales y es-

tampado artesanal, aplicando conceptos de moda lenta y

sustentable.

SOSTENIBILIDAD

Se propone la Coordinacién con otros programas o
proyectos de caracteristicas similares

Se pretende Incorporar alianzas estratégicas que per-
mitan comercializar los productos con otros empren-
dimientos o instituciones

Se proyecta la ampliacién de espacio fisico, tanto del
taller de produccién como del espacio de venta y pro-
mocion.

Se plantea la expansion hacia otros servicios, como ta-
lleres, conferencias, y eventos culturales.

DIALOGO DE SABERES
En conversaciones directas con colegas productores se ob-

servan diferentes factores que componen los problemas y

necesidades del sector.

LUCAS FERNANDEZ, MAYRA INSFRAN

Existen necesidades de planeamiento de comunicacién
y promocién de grupos de productores independien-
tes.

Los grupos de productores como “La Red Agroecold-
gica” evitan ser representados por entidades guberna-
mentales ya que estas tienden a censurar actividades o
manifestaciones al no estar de acuerdo con la filosofia
de estos grupos.

Existen algunas entidades privadas que representan a
grupos de emprendedores y monopolizan este merca-
do, dejando fuera a muchos productores que no pue-
den costear ser parte de este grupo.

La tendencia por parte de industrias de apropiarse de

130



REVISTA CIENTIFICA OMNES VOL 11 N©°2 122-I32

las producciones de origen artesanal, masificindolas y
perdiendo asi el concepto original de produccién ma-
nual y a pequefia escala.

LECCIONES APRENDIDAS
En el trayecto de este proyecto, se han adquirido diversos

conocimientos a través de la experiencia que sirven para

seguir mejorando, algunos de ellos son:

LUCAS FERNANDEZ, MAYRA INSFRAN

La marca refleja la mision y vision de la empresa, llevd
un tiempo construir y entender la identidad, pero con
las herramientas adecuadas se logré un reconocimien-
to significativo en el mercado.

Los productos propuestos actualmente son fruto del
ensayo y error. Se disefiaron diversos prototipos e ideas
que fueron evolucionando con el tiempo. Muchos pro-
ductos ya no estan en el inventario, pero fueron indis-
pensables para la creacién de los que actualmente se
ofrecen.

La transparencia de la marca es indispensable para hu-
manizar el mensaje. No existen secretos para nadie,
todo lo que se hace es compartido y difundido desde
su forma mds simple hasta llegar al resultado final. La
retroalimentacién es fundamental para generar una
conexion de confianza con los receptores.

La administraciéon econdémica fue desarrollindose a
partir de la experiencia, por ejemplo, los sistemas de
pago con los clientes se fueron modificando hacia sis-
temas mas formales que ofrecieron la seguridad y co-
modidad para ambas partes. Se aprendié a manejar los
ingresos de manera que siempre exista un capital que
permita el crecimiento constante de la empresa.
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